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RESUMO: O presente trabalho analisard as relagbes entre o discurso
jornalistico e o processo de legitimacdo deste pelos sujeitos sob ele
submetidos. Desta forma, tentaremos compreender como o habitus de
consumo de informagdo afeta as opinides subjetivas. Entendemos que a
diversidade de fatores que interferem na formacdo de opinido dificulta a
formulacdo de hipoteses sobre quais sdo seus principais elementos
constitutivos. Afirmar que tdo somente o discurso jornalistico o faz seria
minimamente irresponsavel e incoerente. Nao partimos desta premissa.
Temos como problematica principal analisar, através do processo de
apropriagdo ou ndo do discurso jornalistico, como se da a relagdo do sujeito
com o discurso socialmente legitimado. Neste processo, tomamos como
objeto de observacdo de um grupo de jovens com idade entre dezesseis e
dezoito anos, para analisarmos como o discurso jornalistico poderia atuar nas
representacdes construidas pelo grupo sobre a popularidade do ex-presidente
Luiz Inécio Lula da Silva e seu governo.
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1. Introducéo

Pierre Bourdieu, em O Poder Simbolico, afirma que a
atividade de investigacdo cientifica € uma atividade essencialmente
racional, em detrimento de uma concepcdo fantasiosa, da qual o
pesquisador se utiliza escusamente da pesquisa como forma de
proteger a concepcdo que faz de seu objeto de estudo e
consequentemente, de si proprio. Por racional, se entende uma
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concepcao mais realista da pesquisa, da qual estd inerentemente
associada as minucias do trabalho cientifico, as resisténcias
encontradas no campo e as inevitaveis surpresas que se concretizam
durante o desenrolar do trabalho. Estas dificuldades sdo inerentes a
atividade de pesquisa, porque esta difere de "um show, de uma
exibicdo na qual se procura ser visto e mostrar o que se vale. E um
discurso em que a gente se expde, no qual se correm riscos”
(BOURDIEU, 1987, p. 18).

A compreensdo da pesquisa COmo um campo exposto a riscos
nos é oportuna por dois motivos: ela por si justifica o tema de nossa
pesquisa, em face de se tratar de um assunto delicado e que foi
considerado em algum momento como uma tentativa de “forgar um
encaixe” da teoria sobre a realidade2. Assumimos 0s riscos e travamos
o esforgo intelectual, langcando mao de uma compreensdo das
construcdes elaboradas pelo sujeito a partir de um discurso que €é, ao
mesmo tempo, legitimo e legitimador. Em um segundo momento, esta
afirmacdo nos inspirou a adotar uma postura de maior intimidade com
a experiéncia vivenciada no decorrer da pesquisa. Priorizamos um
estilo de texto cadenciado, no qual procuramos cotejar a experiéncia
em campo com nossas interpretacdes teoricas. O fazemos por
acreditarmos que 0 momento em que o pesquisador realmente “se
expde” € no campo, realizando entrevistas, reunides, agendamentos,
aplicando questionarios.

Ndo queremos, de forma alguma, minimizar a utilizacdo
adequada de conceitos, correta contextualizacdo tedrica e demais
atividades que se prestam a tal. No entanto, nos parece evidente que,
ao utilizarmos conceitos fundamentados e teorias academicamente
“aceitas”, as responsabilidades e consequéncias assumidas pelo
pesquisador sdo potencialmente menores do que as oferecidas pelo
campo.

Ao ser apresentada a linha geral de pesquisa, fomos
compelidos a fazer uma correlacdo entre politica e midia, de forma a
entender como seria possivel explicar os elevados indices de
popularidade do presidente da republica, Luiz Indcio da Silva, em face
de um discurso midiatico de rechagamento sobre o desempenho geral
do governo sobre a égide de Lula - discurso esse veiculado por setores
especificos da midia e que sdo aparentemente caracterizados por
formularem este tipo de opinido. Para nossa analise, o principal
referencial tedrico utilizado foi o sociélogo Pierre Bourdieu.

Tomamos como publico alvo de nosso estudo de caso 0s
alunos do Ensino Médio do Colégio de Aplicacdo da Universidade
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Federal de Santa Catarina, realizando uma selecdo prévia - através da
aplicacdo de questionarios - de colaboradores para participarem de um
grupo de debate, no qual foi efetuada a leitura de uma reportagem
extraida da revista Veja. Em seguida, deu-se um debate sobre questfes
pertinentes tanto ao tema do texto apresentado quanto as formulagdes
gerais desta pesquisa. Este material colhido no campo sera utilizado
durante todo o decorrer do texto.

2. Metodologia e dificuldades no campo

Para realizarmos nossa pesquisa, partimos ao campo em busca
de individuos que se enquadrassem na faixa etaria pretendida — entre
dezesseis e dezoito anos —, e que estivessem dispostos a responder um
questionario e participar de um grupo de debate.

Inicialmente, cabe explicarmos o motivo de elegermos esta
faixa etaria especifica. Como encontrdvamo-nos em ano eleitoral para
0 cargo presidencial, consideramos relevante analisarmos uma das
faixas etarias cujo voto € facultativo, isto é, ou jovens entre dezesseis
e dezoito anos ou idosos acima de 70 anos. Partiamos do principio de
que o primeiro grupo possui a seguinte configuracdo: encontrava-se
no inicio de sua vida eleitoral, onde alguns dos individuos poderiam
ter decidido recentemente se votariam ou ndo nas Eleicdes
Presidenciais de 20103; outros pela primeira vez, procuravam se
informar e entender a politica no pais de uma forma mais ou menos
critica; outros sequer se preocupavam com isso.

Para tal, decidirmos ir a um local onde se concentram jovens
com a referida faixa etaria: as escolas. Dirigimo-nos a colégios que
ofereciam aulas para o Ensino Médio, algo que envolveu uma série de
complicacdes. Primeiramente, fomos a uma instituicdo de ensino
particular onde um dos integrantes de nosso grupo de pesquisa ja
havia trabalhado, pois acreditdvamos que este fator permitiria uma
aproximacdo para que realizdssemos nosso empreendimento.
Entretanto, algumas pessoas deste colégio ndo se mostraram solicitas
para a realizacdo de nosso trabalho com seus alunos. Conversamos
com a Coordenadora Geral da escola que marcou uma reunido nossa
com o professor de Atualidades. Contudo, a reunido ndo surtiu o efeito
que esperavamos, pois tanto o professor quanto a dire¢do do colégio
alegaram que seria necessaria a obtengdo do aval de todos os pais dos
alunos, algo que seria extremamente dificil; outro motivo que
inviabilizaria nossa incursdo por 14 seria que as atividades do colégio
estavam em um momento delicado — de fato, era final de semestre — e
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uma pesquisa nos moldes que apresentdvamos seria praticamente
impossivel.

ApOls inumeras conversas neste colégio e duas semanas de
trabalho transcorridas, procuramos outra instituicdo de ensino, desta
vez 0 Colégio de Aplicacdo da Universidade Federal de Santa
Catarina. Marcamos entdo uma reunido com a Coordenadora de
Pesquisa e Extensdo e a apresentamos nosso projeto, explicando o
motivo de estarmos fazendo a pesquisa, nossos objetivos e como
gostariamos de fazer, amparados por um documento explicativo
devidamente carimbado e assinado pelo Prof. Dr. Jacques Mick, que
orientou nosso projeto. Depois de conseguirmos a aprovacdo do
projeto por esta coordenadoria, agendamos uma reunido com a
Coordenadora de Ensino Médio do colégio, D* Carmem®. Explicamos
a ela os detalhes do projeto, e entre carimbos e assinaturas, fomos
orientados a voltar no dia seguinte para conversarmos com o professor
de Histdria, para ver se ele nos ajudaria de alguma forma.

Nesta nova reunido, explicamos nosso projeto ao professor
mencionado que demonstrou interesse em nossa pesquisa, mas que
infelizmente ndo pdde nos auxiliar, pois seus horérios ndo condiziam
com 0s nossos. Voltamos a conversar com D? Carmem, que felizmente
mostrou-se muito solicita e se ofereceu a passar em sala de aula
naquele momento — os alunos estavam em aula — para que
comecéassemos a desenvolver nossa pesquisa.

Munidos de questionarios, autorizacdo para 0s pais,
acompanhados da coordenadora de Ensino Médio do colégio e
contando com o consentimento e paciéncia dos professores que davam
aula naquele horério, explicamos aos alunos sobre nosso projeto e
aplicamos os questionérios®. Este foi preenchido por oitenta e trés
alunos, divididos em quatro salas, todos cursando o segundo ano do
Ensino Médio do periodo matutino.

A ideia da utilizagdo do questionario — além de filtrar os jovens
qgue tinham entre dezesseis e dezoito anos - era de procurarmos
identificar os posicionamentos daqueles jovens em relacdo ao
Governo Federal e ao presidente Luiz Inacio Lula da Silva, além de
tentarmos mapear o habitus de consumo midiatico daqueles jovens,
bem como o nimero de individuos que iriam ou ndo votar. Dos oitenta
e trés jovens, sessenta e sete tinham a idade que requisitivamos;
convidamos entdo os alunos a participarem de um grupo de discussao
que se realizaria no dia seguinte, no periodo da tarde, no qual quinze
alunos se disponibilizaram a participar, sendo que treze compareceram
de fato®. O objetivo de formarmos este grupo era analisarmos as
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representacdes que estes individuos tinham sobre o presidente Luiz
Indcio Lula da Silva e sobre o Governo Federal, bem como o
entendimento que eles tinham sobre o papel da midia em geral. A
discussdo teve como elemento provocativo a leitura da seguinte
reportagem: No tropeco aprende-se a andar, escrita por Diogo Schelp,
publicada no dia 24 de marco de 2010 na edicdo 2957 da Revista
Veja'.

3. Analise dos questionarios — habitus de leitura, avaliacdo do
governo Lula e seu desempenho

A escolha da aplicacdo dos questionarios somente entre alunos
do segundo ano do ensino médio deu-se conjuntamente com a
Coordenacdo de Ensino e Extensdo e a Coordenadoria Pedagdgica da
escola, a partir da idade considerada ideal para cursar o ensino médio
(entre 15 a 17 anos), além de compreendermos que uma amostra
maior poderia demandar um tempo excessivo para uma analise
detalhada dos dados.

O questionario, aplicado no més de junho de 2010, compds-se
de nove perguntas, divididas em dois médulos: habito de leitura e
consumo midiatico e andlise de popularidade do governo Lula e seu
desempenho pessoal. Um ndmero maior de perguntas poderia ser
realizado, mas correriamos o risco de tornad-lo algo cansativo e de
dificil aplicacéo.

Para examinarmos o campo de producdo e recepcdo do
discurso jornalistico por estudantes entre 16 e 18 anos que cursam 0
ensino médio, é necessario primeiramente efetuamos uma
contextualizacdo deste nivel de ensino na educacao escolar brasileira,
de forma a relacionar o fragmento da realidade escolhida com o todo,
para compreendermos 0s principios ou mecanismos que 0 Sao
exteriores, nas suas relagcbes com outros objetos.

Segundo dados da Pesquisa Nacional por Amostra de
Domicilios (PNAD) de 2005, de 18 milhdes de pessoas entre 15 e 19
anos, apenas 45% estavam matriculados no ensino médio, o que
demonstra a defasagem escolar brasileira. Mais da metade dos jovens
em idade para cursar o ensino médio estdo fora deste nivel, porque
abandonaram a escola ou por ainda estarem no ensino fundamental,
além daqueles que ndo ingressaram na vida escolar®.

O atraso escolar também foi perceptivel entre os alunos em que
aplicamos o questionario. A idade indicada pela cultura escolar para os
estudantes cursarem o segundo do ensino medio € entre 15 e 16 anos.
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No entanto, dos 83 questionarios aplicados, cerca de 37,35% dos
alunos encontravam-se acima da idade desejada:

Idade dos Entrevistados

6,02% 18s07%’ W 18 anos
1 ,200/0 m 17 anos

16 anos

30,13%

® 19 anos
H Menores de 16 anos

,98%

Pierre Bourdieu (1998) afirma que existem mecanismos de
eliminacdo que agem durante toda a carreira escolar. As diferencas no
desempenho escolar sdo atribuidas aos valores implicitos e
interiorizados da heranca cultural dos estudantes transmitida pelas
agéncias formadoras do habitus (como a familia, por exemplo). Essa
heranca seria a responsavel pela diferenca inicial durante a infancia
diante da experiéncia escolar e das suas diferentes taxas de éxito.

As relacdes dos estudantes com o sistema escolar e a familia
estabelecem disposicdes duraveis inconscientes que orientam as
praticas sociais destes discentes, que Ihes permite agir de acordo com
as possibilidades existentes no interior dessa estrutura objetiva: o
habitus. Desta forma, a relagdo entre o campo escolar e as disposigdes
duraveis que constituem a matriz de percepcOes, apreciacdes e acdes
dos agentes depende do acumulo de capitais (diferentes formas de
poder), que pode ser econdmico ou imaterial (simbdlico, social,
cultural, politico). A leitura e interpretacdo de textos também séo
influenciadas pelo habitus, pois a recepcdo do que é lido resulta de
referéncias culturais e protocolos internalizados.

A primeira pergunta proposta pelos questionarios foi referente
ao principal meio utilizado pelos estudantes para saber das noticias.
Conforme verificamos com a aplicacdo de questionarios, a maioria
dos estudantes pesquisados afirma que a principal forma de
acompanhamento de noticias é através da televisdo (36,65 %) e da
internet (34,79%), sendo que um pegueno numero ainda assumiu nao
acompanhar noticias (1,86%). Quando questionados sobre a leitura de
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revistas, 28 alunos informaram que ndo leem revistas e poucos
costumam ler jornais (13,66%). No grupo que léem revistas, as mais
assinaladas foram as seguintes: Superinteressante (16,87%), \Veja
(13,23%), revistas adolescentes como Capricho e Atrevida (7,23%),
Epoca (7,23%) e Istoé (6,02%):

Grande parte dos pesquisados demonstram ter algum nivel de

Principais meios de acessos

0,620/0 1 ,860/0 TV B Revista
36,65%

Radio ® Jornais

34,79%

B Internet ' Ndo costuma
acompanhar

m Outros

acesso a internet, mas a sua utilizacdo ndo se encontra vinculada
diretamente com a leitura de matérias, cerca de 49,25% respondeu que
I& noticias pela internet apenas as vezes, e 31,34% alegam sempre
buscarem noticias.

Pode-se observar que o grande numero de informagfes a que
somos submetidos atualmente pode proporcionar o acompanhamento
mais aprofundado de alguns temas pelos quais tem afinidade ou
necessidade. Quando perguntados sobre qual o tema ao qual
costumavam buscar informagdes, o mais citado como principal foi
esporte (29 alunos), sendo que um ndmero menor escolheu também:
noticias locais, ciéncia, politica, artes, programacdo cultural, meio
ambiente, reportagens policiais e moda.

A partir deste conhecimento de alguns habitos de consumo de
noticias jornalisticas, buscamos conhecer qual era a avaliacdo que 0s
pesquisados tinham da atuacdo do governo Lula e de seu desempenho
pessoal. Para isso pedimos para que os alunos atribuissem uma nota de
1 a 10 aos dois aspectos perguntados, sendo 1 equivalente a pessimo e
10 considerado excelente.

As notas atribuidas ao governo federal na gestdo de Lula e ao
desempenho do presidente foram aproximadas, na maioria dos
questionarios. A menor nota conferida a ambos foi 3 e a maxima 10.
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Ao realizarmos uma média das notas destinadas aos dois elementos
questionados obtivemos as seguintes avaliagbes: 6,97 para o Governo
Lula e 7,65 para o desempenho individual do presidente. Vale
compararmos os dados acima com pesquisa nacional realizada pela
\oz Populi, pesquisa esta registrada no mesmo periodo:

E de uma maneira geral, como vocé avalia o desempenho do presidente Lula & frente do governo federal?
Esta sendo: Otimo, bom, regular, ruim ou péssimo?
Otimao 31%

Hom ) 7%
_Regular positivo 15%

Sexo Idade
16a24 25a29 a3
Masc. Fem.
anos anos anos
2009, T8% T7% 70% TO%,
17% 20% 169 18% 17%
3% 4% 49, 3% 4%
0% 0% 0% - 0%
100% 100% 100% 100% 100%
1452 15448 552 351 BE7T

Fonte: Vox Populi

Desta forma, pode-se compreender que a avaliacdo do governo
Lula e de seu desempenho pessoal, segundo a analise dos estudantes, é
satisfatoria, e vai ao encontro da mesma avaliacdo realizada em
ambito nacional. Para compreendermos alguns dos fatores que
implicam na avaliacdo dos estudantes, realizamos um debate com
treze alunos sobre suas consideracdes do governo, da pessoa do
presidente e de suas visdes sobre a midia. Antes de analisa-lo, cabe
fazermos algumas consideracfes acerca da articulagdo entre o campo
jornalistico e o campo politico, a luz de Pierre Bourdieu.
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4. A légica do mercado: algumas interseccdes entre os campos
jornalistico e politico

A relagdo entre as diferentes andlises elaboradas nos meios de
comunicacdo demonstram a disputa pelo controle da producéo,
legitimacdo e hierarquizacdo dos discursos produzidos. Segundo
Bourdieu (1997), neste embate, os agentes que se localizam em
posi¢cbes dominantes tendem a adotar estratégias conservadoras,
conscientemente ou ndo, para manter sua posicdo e a estrutura atual.
Os individuos que se encontram em posicdes inferiores podem
assumir dois posicionamentos: aceitar a condicdo de inferioridade
(podendo ou ndo aproximar-se do padrdo dominante) ou contestar 0s
padroes considerados dominantes. Desta forma, podemos
compreender que a producdo do discurso jornalistico € um campo de
disputas.

De acordo com Pierre Bourdieu, um campo deve ser entendido
como um espaco que se relaciona tanto com o mundo que lhe €
exterior quanto com seu préprio universo interno. Ele determina em
que grau e que tipos de capital s&o detentores de poder; isto significa
que a posicdo hierarquica de cada agente em relacdo aos demais esta
vinculada ao peso relativo do capital simbolico que ele detém. Logo, o
campo pode visto como um espaco de disputas pelo monopdlio
legitimo da violéncia simbdlica. Bourdieu (1997, p. 22) afirma que

a violéncia simbolica é uma violéncia que se exerce com a
cumplicidade tacita dos que a sofrem e também, com frequéncia, dos
que a exercem, na medida em que uns e outros sdo inconscientes de
exercé-la ou de sofré-la.

Neste espaco de lutas simbdlicas, o campo transfigura as
interferéncias externas a ele, reinterpretando-as e reintroduzindo-as
segundo seus principios fundamentais de funcionamento, de acordo
com seu maior ou menor grau de autonomia. Neste sentido, 0 campo
jornalistico pode ser visto como um campo pouco autbnomo em
relacdo aos demais, j& que se submete a crescente influéncia da logica
comercial e desta forma tem uma particularidade: “ele depende muito
diretamente da demanda, estd sujeito a sancdo do mercado, do
plebiscito, talvez mais ainda que o campo politico” (1997, p. 76).

Percebe-se que Bourdieu identifica um ponto de intersec¢éo
entre 0 campo politico e o jornalistico: ambos estdo fortemente
situados sob a influéncia da sancdo do mercado e do plebiscito. Disto
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depreende-se que, mesmo que o campo jornalistico esteja englobado
no campo politico, a influéncia do primeiro reforga a tendéncia dos
agentes comprometidos com o campo politico a submeterem-se a
pressbes da maioria, “frequentemente  constituidas como
reivindicacbes mobilizadoras pela expressdo que recebem na
imprensa” (1997, p. 114). Isto significa que o campo jornalistico, ele
préprio pouco autdnomo, € submetido a sanc¢des da logica comercial,
que por sua vez age e enfraquece a autonomia do campo politico.

O alcance da midia a coloca como operadoras dos contatos e
negociagdes entre os diversos campos sociais, facilitando ou criando
as condi¢des para que as negociacOes e competicdes se manifestem. A
conformidade de linguagens e estratégias aos formatos midiaticos
torna-se condi¢do para a circulacdo das estratégias e procedimentos no
espaco publico.

A midia e suas tecnologias tém caracteristicas, operacfes e
linguagens especificas que precisam ser manipuladas por aqueles que
se desejam fazer visiveis em suas redes. Ou seja, um campo que
deseja se expor através da midia deve estar em conformidade com as
linguagens, processos e estratégias desta para cumprir suas agendas e
gerar seus efeitos. Para conquistar espacos, construir suas relacdes e
visibilidades com os demais campos, o campo politico molda-se aos
formatos, técnicas e estratégias midiaticas que se manifesta.

5. Analise do debate: a questdo midiatica e a representacdo dos
jovens sobre Lula e o0 Governo

Diferentes imagens sao divulgadas do presidente Lula e de seu
governo, através de discursos jornalisticos. Abrimos o grupo de
discussdo, formado por treze alunos do segundo ano do Ensino Médio
do Colégio de Aplicacdo, com a leitura de uma reportagem que
consideramos ser provocativa aos participantes, e que possivelmente
desencadearia um debate caloroso. Em linhas gerais, a reportagem,
publicada em marco de 2010 pela revista Veja, tratava da visita do
presidente Lula a Israel para promover uma negociacdo de paz, e
abordava também viagem que faria logo apds para olrd em um
momento de crescente desconfianga da comunidade internacional em
relacdo ao programa de enriquecimento de uranio. Apés fazermos uma
leitura conjunta da reportagem em questdo, abrimos o debate com a
seguinte pergunta: “O que vocés acharam do estilo do texto, de como
ele esta escrito? ”.
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Esta pergunta gerou algumas indignacGes por parte dos
participantes, que logo caracterizaram a matéria como “altamente
tendenciosa”, e a revista como “n&o é tdo boa assim” e elaboradora de
uma critica “intransigente”. Observamos também como os estudantes
percebem a relacdo entre midia e 0 governo como:

[...] no fundo a grande imprensa quer uma cara [no governo] que a
midia possa apoiar, e assim vice-versa.

[...] a midia e o governo um precisa do outro, a midia influencia a
populacéo.

/[...] assim como o governo precisa dela pra se pronunciar, ela precisa
de meios legais pra conseguir fazer o seu.

/...] amidia é a cabeca da populacao.

A analise das falas acima demonstra como aqueles alunos
compreendem a inter-relacdo entre os campos jornalistico e politico,
que discutimos anteriormente a luz de Bourdieu.

Haja vista o teor dos comentarios apresentados ao discutirmos
sobre a influéncia do que foi chamado por eles de “grande midia”,
decidimos que seria interessante questiona-los como eles sentiam isso,
isto é, como eles entendiam o impacto que os grandes meios de
comunicagdo” exercia neles. Entdo, perguntamos: “Como vocés lidam
com essa questdo? Quais sdo as praticas que vocés se utilizam para
se desvencilhar disso? .

A resposta foi quase que imediata de um dos jovens: “Midia
independente!”; ja outro participante afirmou que sempre procurava
ler jornal e reportagens da Internet, pois segundo ele “nédo pode ficar
sem ter um parametro do que a midia ta falando”; outro jovem
completa: “ndo tem como julgar um outro sem ter base nenhuma”.
Mesmo que os jovens daquele grupo de discussdo considerassem que
a “grande midia” era tendenciosa, eles achavam um equivoco deixar
de acompanhar o que ela proporcionava: “na verdade € um erro tu
cortar totalmente esse contato, por que ai tu ndo sabe qual é a
estratégia que o outro ta usando”. A estratégia sugerida por ele para se
tentar formar uma opinido que ndo se deixasse levar por noticias
tendenciosas era simples: “acho que vocé tem que se informar dos
dois lados”.

De acordo com Pierre Bourdieu, o campo jornalistico e 0s
jornalistas
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devem sua importéncia no mundo social ao fato de que detém um
monopdlio real sobre os instrumentos de producdo e de difusdo em
grande escala da informacdo, e, através desses instrumentos, sobre o
acesso dos simples cidadaos (1997, p. 65).

Considerando a ideia que o Governo e o0 Presidente Lula
tinham recebido criticas de parte da “grande midia” — que detém um
grande poder de difusdo de informagcdo em grande escala -
guestionamos 0s jovens sobre como eles poderiam explicar a
popularidade do presidente. Um dos estudantes afirmou que

Acho que ele pauta muito no Nordeste /...], maioria no Nordeste, que
é um povo que é mais humilde /...] gente que é miseravel, entdo o
cara faz muito por 14, /...] ele tem um apoio muito grande 14 /...].

Um dos jovens explicou a popularidade do presidente Lula se
referindo a programas assistencialistas promovidos por este governo,
como o “Bolsa Familia”; outro afirmou que a popularidade de Lula se
dava devido ao carisma e sinceridade do Presidente:

é uma pessoa que, “tipo”, ta proxima de todo mundo, passa a ideia de
gue é uma pessoa normal, talvez ele tenha um carisma maior, ele tem
uma histdria politica toda, mas que ta proximo da gente... [...] ndo se
vé que ele tem uma certa falsidade.

Como podemos perceber nestes argumentos, diferentemente de
outros politicos, nos quais percebe-se certo distanciamento em relacéo
as classes populares, com o Presidente Lula essa percepcao era menor.
Segundo nossos entrevistados, essa aproximacdo ocorria tanto por
conta das politicas sociais do governo Lula — como o programa “Bolsa
Familia” -, quanto pelo carisma do personagem histdrico de Lula.
Algumas aproximagfes ocorrem inclusive devido aos interesses
pessoais do presidente Lula que coincidem com os das camadas
populares:

/[...] quando falam mal dele geralmente acusam de presidente amador,
“ahh ele ndo teve uma escola boa, ele fala de futebol, ele bebe
cachaca, e tudo isso, ele toma cerveja, depois, amanhd fazem piada
com ele, ele fala de futebol, falam que ele ndo se preocupa com o
povo, e se preocupa com o time dele, o grande ponto é que ele nédo é
uma pessoa de outro planeta”.

Tais aproximagdes contribuem para a formagdo da
representatividade deste governo, que de acordo com as percepcoes do
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grupo, é na maioria das vezes criticado por parte da “grande midia”,
mas bem aceito entre as camadas mais populares do pais, como
demonstram os indices de aprovacdo do governo no Nordeste.

Podemos perceber nos argumentos dos entrevistados que eles
atribuiam a consideravel popularidade do presidente Lula devidos aos
programas assistencialistas e o carisma e a personalidade do
Presidente, representando este fato a complexidade da formacédo de
opinido entre estes jovens. Processo de formacao de opinido em que se
mesclam uma gama de influéncias, desde experiéncias de convivios
sociais, debates, leituras das mais diversas opinides sobre o assunto,
sem desconsiderar a agéncia destes jovens como sujeito capaz de
produzir suas préprias interpretacoes.

Referindo-se ao tratado de ndo proliferacdo das armas
nucleares e a questdo da suspeita internacional de que o Ird de fato
estd enriquecendo uranio para fins bélicos, um dos participantes
colocou a seguinte opiniéo:

/[...] eles tdo enriquecendo uranio nem sabe se eles vao fazer arma
atbmica ou ndo, que tem um tratado 14 que n&o pode produzir armas
atdmicas, mas esse tratado foi feito na época, EUA, Inglaterra, China,
Russia,... Tinham sete paises que tinham armas atémicas, e ndo esses
paises que tem podem continuar produzindo e esses que ndo tem n&o
podem mais produzir, entdo é um tratado que ndo é nada “legal’,
entdo o lula chegou 14 e falou: eu acho que ninguém tem que ter, eu
acho que ninguém tem que ter por que ndo é uma coisa legal .

Quando indagado sobre a atitude diplomatica brasileira em
tentar intermediar um acordo de Paz no Oriente Médio e,
consequentemente, o governo brasileiro firmar acordo com o Ird, um
jovem defendera uma opinido claramente divergente daquela expressa
no artigo da revista trabalhada no debate:

/[...] justamente eu acho que na verdade o perigo é razoavel, um
perigo que a gente pode correr, por que na verdade se o Ird é perigoso
por estar querendo criar uma bomba, os EUA tem guantas ogivas?
Israel, qual o poder bélico deles? Apesar de a gente que a palestina a
gente vé que tem uma atitude mais radical, acho que vale o risco no
sentido de que: bomba todo mundo ja tem, né?!

6. Considerac0es finais

Pierre Bourdieu afirma que o campo jornalistico imprime nos
produtos ali veiculados uma tendéncia a homogeneizacdo, visto a
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imposicdo que a logica comercial exerce sobre esse campo, em que 0S
instrumentos de difusdo da informagdo sdo de monopdlio dos
jornalistas.

Contudo, é importante salientarmos que ndo podemos tratar a
midia como se fosse algo homogéneo. S&o inUmeras partes
conflitantes que compbe o que chamamos de “midia”, as quais
exprimem uma diversidade de opinides e tendéncias. Isto se tornou
evidente quando, nesta pesquisa, constatamos o grau de agéncia que 0
grupo observado possui em suas relagdes com a “midia”, bem como a
heterogeneidade constatada. “Midia independente” e “grande midia”
foram alguns termos utilizados pelos participantes. Percebeu-se assim
que o consumo de informacdes é apenas um dos elementos dentre uma
gama de contribuicGes para a formacao das proprias interpretacdes.

Neste sentido foi possivel percebemos no grupo de jovens com
guem debatemos - cientes deste embate de posicionamentos politicos
entre a midia de forma geral - uma aceitacdo e um interesse maior em
veiculos considerados por eles como independentes. Isso se deve a
procura de informacGes menos condicionadas por essa logica
comercial e aos conflitos de interesses entre os veiculos midiaticos
(denominados por eles como “grande midia e midia independente).
Contudo, vale a ressalva de que os dados coletados por meio dos
questionarios mostraram que, entre estes jovens, apesar de haver
grande procura de informac6es pela Internet (34,79%), a televiséo é a
principal forma de acesso aos acontecimentos (36,65 %). Outro
importante dado observado nos questionarios foi que o consumo de
informacBes era diferenciado entre os estudantes que aceitaram
realizar o debate em relacdo a resposta da maioria dos estudantes do
segundo ano.

E importante fazermos a ressalva de que o grupo de jovens
pesquisados no Colégio de Aplicacdo pode apresentar um perfil
diferente da média dos jovens brasileiros, pois a localiza¢do da escola
dentro do campus universitario interfere neste campo escolar. Desta
forma, este estudo de caso ndo tem a pretensdo de atingir conclusdes
representativas da totalidade dos jovens brasileiros sobre os assuntos
pesquisados sobre as avalia¢cdes do desempenho do ex-presidente Lula
ou do consumo de informacdes da totalidade dos jovens brasileiros.

Mosaico Social - Revista do Curso de Ciéncias Sociais da UFSC. Ano VI, n. 06 — 2012: 79-96.



93

Notas

1 - Este artigo surgiu no contexto de pesquisas para 0 projeto de
Préticas Pedagdgicas como Componente Curricular (PPCC) realizadas
para a disciplina de Teoria Socioldgica Il1, no ano de 2010, no curso
de Ciéncias Sociais na Universidade Federal de Santa Catarina.

2 - Os projetos de Préticas Pedagdgicas como Componente Curricular
(PPCC) desafiam os estudantes a utilizarem a obra de alguns dos
autores estudados durante o semestre na andlise de recorte escolhido
pelo grupo a partir de um tema geral proposto pelo professor. Esse
desafio torna-se complexo em algumas fases do curso, pois
aparentemente o0s autores ndo apresentam dialogo direto com a
proposta de estudo, ocasionando um encaixe superficial no projeto.

3 - O prazo para os jovens entre dezesseis e dezoito anos solicitarem o
Titulo de Eleitor e participarem das Eleices de 2010 expirou em
05/05/2010.

4 - Nome ficticio.
5 - Ver o questionario anexado ao final do artigo.

6 - O grupo de debate teve duracdo de apenas uma hora, pois eram
poucos horarios livres coincidentes entre 0s pesquisadores e 0s alunos.

7 - Disponivel em: <http://veja.abril.com.br/240310/tropeco-aprende-
se-andar-p-092.shtml>. Acesso em: 28 mar. 2010.

8 - Para maiores informacdes sobre a Pesquisa Nacional por Amostra
de Domicilios, ver em:
<http://www.ibge.gov.br/home/estatistica/populacao/trabalhoerendime
nto/pnad2005/default.shtm>. Acesso em: 30 mar. 2010.9. Disponivel
em <http://ebookbrowse.com/pp004-10-r03-pesquisa-nacional-band-
relat-final-pdf-d72238681>. Acesso em: 18 maio 2012,
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Anexo

PESQUISA: HABITOS DE LEITURA E ANALISE DE
POPULARIDADE DO GOVERNO LULA

P. Filtro 1: Qual a sua idade?
1 Dezesseis anos 2 Dezessete anos 3 Dezoito anos
4 QOutra idade
99 NS/NR

P1. Qual o principal meio que vocé usa para saber das noticias?

1 TV

2 Revista

3 Jornal impresso
4 Radio
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5 Internet
6 N&o costumo acompanhar as noticias
7 Outro. Qual? 99 NR/NS

P2. Qual a revista que vocé costuma ler?

Veja

Istoé
Superinteressante
Carta Capital
Epoca

Caros Amigos
Outra. Qual?
N&o costumo ler revistas

coONOoO Ol A~ WN -

P3. Qual sua a frequéncia de leitura da Revista Veja?

1 Semanalmente (frequentemente)

2 Ocasionalmente (de vez em quando)
3 Raramente

4 Nao leio a Revista Veja.

P4. Com que frequéncia Ié noticias na internet, por revistas ou
jornais?

1 Diariamente

2 Semanalmente

3 Mensalmente

4 Nao tenho frequéncia regular

P5. Vocé busca noticias na internet?

1 Sim, sempre.

2 Sim, de vez em quando.
3 Sim, raramente.

4 Néao costumo
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P6. Vocé costuma conversar sobre as noticias que Ié ou assiste na
televisdo com pessoas proximas ?

1 Sim, sempre
2 Sim, as vezes
3 Raramente

4 Nao costumo.

P7. Que tipo de noticias vocé Ié primeiro?

1 Noticias locais

2 Policia (crimes/violéncia)
3 Politica

4 Economia

5 Agronegocios

6 Esportes

7 Artes

8 Programacdo cultural

9 Educacao

10 Ciéncia

11 Meio ambiente

12 Qutro. Qual?

P8. Dé uma nota de 1 a 10 (sendo 10 muito bom e 1 muito ruim)
em como vocé avalia o desempenho do governo Lula.

P9. Dé uma nota de 1 a 10 (sendo 10 muito bom e 1 muito ruim)
em como vocé avalia o desempenho pessoal do presidente Luiz
Inécio Lula da Silva a frente do governo.

Mosaico Social - Revista do Curso de Ciéncias Sociais da UFSC. Ano VI, n. 06 — 2012: 79-96.



